
SHOWCASE 

Play for your Club – Facebook Game 

Client: mt:s 



mt:s - Igraj za svoj klub! 



Uvod 

• mt:s je vodeći operater na 
polju mobilne telefonije u 
Srbiji 
 

• Pripremio je dva paketa 
svojih usluga namenjenih 
navijačima fudbalskih 
klubova Crvena Zvezda i 
Partizan. 
 



Uvod 

• U pitanju su paketi 
mobilnih usluga koji su 
specifični po tome da deo 
novca od prodaje tih paketa 
ide odgovarajućem klubu. 
 

• Kreirana je ATL kampanja za 
ove pakete koja je 
komunicirala benefite i 
pripadnost klubu. 
 





Brif 

Kreirati online podršku kampanji i 
aktivaciju koja će aktivirati navijače 

oba kluba. 



Strategija 

• Igra povezana sa fudbalom 
 

• Mora da poseduje sledeće atribute: 
• Emotivnost 
• Pripadnost 
• Kompetitivnost 



Ideje 

Online fudbal 
 
Komplikovano i skupo za izradu.  
Vremenski zahtevno. 



Ideje 

Fudbalski menadžer 
 
Gubi se fokus.  
Suviše dugo traje.  
Nema tako snažno izraženu  kompetitivnost. 



Ideje 

Šutiranje penala 
 
Jednostavno i lako za produkciju. 
Zadržavaju se željeni atributi. 
 



Šutiranje penala 

Opcije: 
 
• Takmičenje u broju datih golova 

 
• Poziv prijatelju da se takmiče jedan protiv 

drugog 
 



Šutiranje penala 

Igraj za svoj klub 
 
Takmičar šutira penale i pripisuje golove svom 
klubu a sekundarno i sebi. 

 



Lokacija 

Facebook 



Mehanika 

• Na uvodnom ekranu vidi se i trenutni 
rezultat i top listu najboljih igrača. 
 

• Na ovom ekranu igrač bira svoj klub i 
više nema mogućnost to da promeni. 



link 

http://apps.facebook.com/igrajzasvojklub/


Mehanika 

• Startuje igru i šutira deset penala. 
 

• Ukoliko da više od 6 golova ima priliku da 
šutira još pet.  
 

• Ukoliko i tada da više od 3 dobija novih pet. 



link 

http://apps.facebook.com/igrajzasvojklub/


link 

http://apps.facebook.com/igrajzasvojklub/


link 

http://apps.facebook.com/igrajzasvojklub/


Mehanika 

• Kada završi igru vidi ukupan broj poena koje 
je osvojio u svim igranjima do sada, što 
predstavlja njegov doprinos svom klubu. 
 

• Broj datih golova i poziv njegovim 
prijateljima na učestvovanje u igri se 
ispisuje na wallu igrača. 



Promocija 

• Baneri na relevantnim sajtovima 
 

• Facebook baneri 



Promocija 

• Baneri uvek prikazuju trenutni rezultat 
između Crvene Zvezde i Partizana i pozivaju 
na igranje igrice na samom baneru 







Promocija 

• Na baneru je moguće šutirati penale.  
 
 

• Poslednji šut penala vodi na Facebook igru 



Rezultati 

• Prve nedelje dato više od 300,000 golova 
 

• Ukupno do danas dato više od 800,000 
golova 
 

• Više od 4000 igrača 
 

• Do danas se broj uvećao na oko 6000 



Rezultati 

• Baner kampanja je trajala od 4. Do 18. Maja. 
 

• Dovela je 44,758 posetilaca na Facebook. 
 

• CTR je bio 0.35% - prosek u Srbiji je oko 
0.05% 
 

• U perodu aktivnosti kampanje dobili smo 
11,096 novih fanova na mt:s Facebook 
stranici 



Nagrade 

SEMPL festival u Portorožu 
• Golden Sempler u kategoriji Digitalni mediji 
 
 



HVALA 


